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La presente Obra se publica bajo los principios de la
Licencia de Creative Commons , que a la letra dicta:

“Reconocimiento-No comercial-Sin obras
derivadas 2.5 Peru de Creative Commons”.

La misma que permite la distribucion y copia libre y
por cualquier medio siempre que

se mantenga el reconocimiento del autor, se cite la
fuente original y no se haga un uso comercial del
libro, ni modificacién alguna.

La Licencia puede consultarse en linea en:
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.5/pe/

O envie una carta a:
Creative Commons, 559 Nathan Abbott Way,
Stanford, California 94305, USA.

Peri1. Fnern de 2007

Escribe a Marketing Motivacional:

Agradeceremos profundamente el envio de
cualquier material similar, asi como tus
comentarios, para publicarlos en un proximo
libro, escribiendo al autor:

Carlos de la Rosa Vidal:
cj.delarosav@gmail.com
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